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Izveidojoties K. Ulmana autoritarajam rezimam 1934. gada 15. maija, at-
tistljas jaunas varas un sabiedribas attiecibas un jauna politiska kultara.
Sabiedribai bija jaskaidro autoritara rezima pamatjédzieni, to ideologiska no-
zime. Veidi, ka propagandét jauno politisko realitati, tas vértibas un vélamas
uzvedibas normas, bija dazadi. Viens no tiem bija plakata ka informacijas
izplatitaja izmanto8ana, kura vizualajos télos un uzbuves shémas atspogulo-
jas ideologiskie pamatjédzieni. Raksta, dekonstruéjot propagandas plakatu
vizualo retoriku, tiek analizéta tadu ideologisko pamatjédzienu ka vienibas,
latviskuma un vadonisma atspogulojums, detalizétak pétita propagandéta
vadona loma valsti, ka ari iztirzata atsevisku simbolu izmantosana un pie-
lietotas izteiksmes formas plakatos.

Atslégas vardi: politiskais plakats, autoritarisms, ideologija, vizuala propa-
ganda.

Lidz ar 19. gs. pieaugoso sabiedribas iesaistiSanos valsts politis-
kajos procesos aizvien vairak tika novértéts publiskais viedoklis,
tadéjadi veicinot dazadu parliecinasanas tehniku attistibu, to skaita
vizualas reprezentacijas izmantosanu sabiedriska viedokla veidosa-
na.! Daudzas politiskas partijas, organizacijas un politiskie rezimi
savas propagandas kampanas deva prieksroku politisko plakatu
izmanto$anai.

Politiska plakata analize ir aktuala vizualo avotu pétnieciba, kas
ka atsevisks véstures pétniecibas virziens atrodas attistibas sakum-
posma. Politiskais plakats ieklaujas vizualo avotu grupa, kladams par
specifisku vestures izpétes avotu, kam historiografija tikai salidzinosi
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nesen, proti, 20. gs. otraja pusé, pievérsta uzmaniba, censoties definét
kopéjas vizualo avotu izpétes problémas un izmantojamas metodes.
Ka norada vacu vizualo avotu pétnieks vésturnieks Gerhards Pauls
(Gerhard Paul): “Vizualie mediji izskiro$i veidoja $1 laika politiku,
ekonomiku un kulttru. Tie radija pasaules prieksstatus un noteica
atminas, tie veidoja vésturi”? Minéto ideju papildina vacu vésturnie-
ce Brigite Tolkemita (Brigitte Tolkemit), uzsverot, ka makslas darbi
var kalpot ka varas struktru un socialo attiecibu pétisanas avoti, tie
lauj ieskatities vizualajos prieksstatos un jutu pasaulé dazados laikos.?

Latvijas veéstures zinatné lidz §im vizualo avotu izpéte lielakoties
atstata makslas véstures zina, nepietiekami novértéjot to iespéjamo
ieguldijumu véstures pétnieciba. Latvijas véstures historiografija
atrodami tikai atseviski darbi, kuros vizualajiem avotiem pievérsta
galvena uzmaniba.*

Neskatoties uz pétijjumiem par autoritara rezima propagandu,
plakatam ka dalai no valsti izvérstas propagandas tiek veltita vien
sekundara uzmaniba. Plakatu analize paplasina lidz $im izpétito
informaciju par autoritara rezima proponéto “pareizo” domasanu.
Plakata ieklauto simbolu analize ilustré K. Ulmana autoritara rezima
laika valdo$os idejiskos prieksstatus, dazadu jédzienu izpratni, to
emocionalo nokrasu.

Runajot par iespéju analizét ideologijas un varas atveidoSanu
politiskajos plakatos, janorada, ka $adu pétniecisko potencialu pla-
kats piedava, nemot véra, ka tas ar savu pamatuzdevumu parliecinat
kalpo ka varas iegiianas un nostiprinasanas instruments. Pastav
viedoklis, ka sabiedribu veido vairaki savstarpéji saistiti socialtelpiski
varas tikli, kuros var izskirt pat vairakus varas avotus - ideologisko,
ekonomisko, militaro un politisko.” Sarezgitaja varas iegtiSanas, uz-
turésanas un realizé$anas procesa politiskajam plakatam var iedalit
nelielu lomu, kas vairak saistas tiesi ar ideologiskas varas avotu un
spéju parliecinat sabiedribu par pastavosas varas struktiras atbilsti-
bu iedzivotaju interesem. Plakata ietvertais varas skaidrojums liecina
ne tikai par valsti pastavosas un identificéjamas varas ipatnibam,
bet ari par politisko kultiru kopuma. Tas sniedz ar1 ieskatu ideo-
logijas skaidrosanas taktika, kas bija dala no varas nostiprinasanas
elementiem. Raksta uzmaniba pievérsta ideologisko pamatjédzienu
atspogulo$anai un atseviskiem to ietvaros izceltiem elementiem, to
simboliskajai nozimei plasaka rezima istenotas politikas konteksta.
Tapat ir pieveérsta detalizéta uzmaniba vadona télam ka batiskakajam
valsts varas istenotajam.
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IDEOLOGISKO PAMATJEDZIENU ATVEIDOJUMS
K. ULMANA AUTORITARA REZIMA
POLITISKAJA PLAKATA

1934. gada 15. maijja K. Ulmana istenotais valsts apvérsums
iezimeéja butisku robezskirtni Latvijas valsts vesturé. Latvija kluva
par valsti, kura domu pluralisms tika aizstats ar vienpersoniski pie-
nemtiem vadona lémumiem.® Tipologiski K. Ulmana rezims rakstu-
rojams ka autoritarisms, kas bija viens no visnedemokratiskakajiem
sada tipa rezimiem sava laika Eiropa, nepielaujot pat simbolisku
parlamenta funkcionésanu.

Plakati autoritaraja rezima pildija propagandas funkcijas, kalpojot
rezima ideologiskajam prasibam. Tiesi ideologiskas nostajas bija tas,
kas noteica plakatu saturu. Raksturojot K. Ulmana autoritaro rezimu,
vesturnieks Aivars Stranga norada, ka dala ta elementu bija aizguta
no Italijas fasistiska rezima, ko pastiprinati studéja autoritara rezima
ideologi. Tika parnemta laika skaitiS$ana — no 1934. gada 15. maija
sakas Pirmais gads, parnemta norma “Vadonim vienmeér taisniba’, ka
arl kameru sistéma, tacu atskiriba no Italijas to nekontroléja fasistiska
partija, bet gan K. Ulmana klikes parstavji.” Tapat tika darits viss,
lai iznicinatu parlamentarisma tradicijas, nodrosinatu K. Ulmana
varas nedalamibu un neierobezotibu, ka ari veicinatu korporativas
sistémas ieviesanu Latvija, kas paradijas kameru veidola.?

Ka norada vésturnieks Ilgvars Butulis, K. Ulmana autoritara rezi-
ma ideologija attistijas tris fazés. Pirmaja fazé (1934-1937) veidojas
ideologiskie pamati un centralizétas audzinasanas un kontroles pa-
sakumi. Otraja fazé (no 1937. gada lidz 1939. gada oktobrim) naca
redzama gariga ierobezo$ana no autoritara rezima puses, ka ari para-
dijas pardomata ideologisko poziciju sistéma, kas padzilinaja kontroli
un centralizaciju ideologiskaja audzinasana. Tresaja fazeé (1939-1940)
IT pasaules kar$ un Latvijas politiska situacija veicinaja rezima krizi,
lidz ar to ideologijai vairs neattistija nekadu integréjosu spéku.’

K. Ulmana rezims un ta ideologija balstijas uz tris pamatverti-
bam - “atjaunotu latviesu valsti” (15. maija valsti), vienotu latviesu
tautu un tas vadoni K. Ulmani. No ta izrietéja ari ideologiskas
propagandas pamatuzdevumi: (1) pamatot 1934. gada 15. maija
apvérsuma nepiecieSamibu, (2) audzinat iedzivotajus nacionalisma
un vienibas gara, (3) propagandét autoritaro rezimu un vadonibas
principu, (4) mobilizét un saliedét visus iedzivotajus jaunas Latvijas
celtniecibai.'
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1. grafiks. Autoritaras ideologijas pamatjédzienu atveido$ana'!

Rezima propagandas mérku sasnieg$ana izmantotas dazadas me-
todes un ideju izplatiS$anas un nostiprinasanas mediji, tostarp no-
zimigu vietu ienéma ari plakats. Plakatu izmanto$anu propagandas
merku sasniegSanai noteica to saméra mazas razo$anas izmaksas,
plasakas un vienkarsakas informacijas nodosanas iespéjas.

K. Ulmana rezima veidotie propagandas plakati sniedz veértigu
informaciju par minéto ideologijas pamatjédzienu vizualo télu un
panémieniem, kas izvéléti to atveidosanai. 1. grafika redzams, kada
bija visu tris ideologijas pamatjédzienu procentuala attieciba to at-
veidojuma plakatos. Parsvara autoritara rezima plakatos atveidoti
vairaki ideologiskie koncepti vienlaikus. Retaki bija gadijumi, kad
viens no trim ideologiskajiem stirakmeniem iztirzats noskirti no
paréjiem. Grafika redzams, ka skaitliska zina izteikti dominéja lat-
viskums, kas atseviski uzsverts 37% plakatu. Latviskumu médza
atseviski inkorporét dazada tipa plakatos, ne vienmeér ieradot tam
plakata centralas idejas vietu.

Latviskums ar dazadu simbolu palidzibu izmantots ka papildi-
natajs plakata primarajai témai. Tas redzams, pieméram, plakata
“Zemkopiba ir musu spéks un stiprums” (1. att.), kura galvenais
uzdevums bija uzsvért zemniecibas lomu valsts dzivé. Plakata fona
ar senlatviesu pils simbolu iesaistita ari latviskuma un tas avota -
senatnes ideja. Paréjie jédzieni, ka vadoniba un vieniba, vieni pasi
atveidoti ievérojami mazaka skaita gadijumu, attiecigi — 6% un 1%.
Tomeér tas neliecina par $o jédzienu mazsvarigumu, jo citos plakatos
tos atveidoja vienkopus ar paréjam ideologiskajam nostadném.



102 Ginta Brumane-Gromula

1. att. Nikolajs Puzi-
revskis. Zemkopiba ir
miuisu speks un stiprums.
1934. gads

(LNB, IPtL1-63/32)

~| 2. att. Janis Aleksandrs
Liberts. Latvijai jabut
latviesu valstij.

Karlis Ulmanis. 1937. gads
(LNB, IPtL1-9/12)
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No jédzienu savstarpéjam kombinacijam visbiezak plakatos pa-
radijas vadonibas un latviskuma propaganda (17%). Parsvara ta tiek
atveidota ar dazadu K. Ulmana izteicienu ietérp$anu vizuala veidola,
kas biezi bija teksta izdekorésana ar etnografiskiem elementiem. Tas
labi paradas plakata “Latvijai jabut latviesu valstij” (2. att.). Latvis-
kums izcelts teksta, bet vadonibas ideju ietvera K. Ulmana autoriba
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3. att. Karlis Krauze.
Zveram vienotai latviesu
tautai! Zvéeram latviskai
Latvijai! Bez gada

(LU Akadémiskas bib-
liotekas Misina nodala,
Sikiespiedumu fonds)

sauklim. Minétais plakata tips autoritaraja rezima bija visizplatita-
kais, ilustréjot daudzveidigas tematikas sauklus.

Interesanti, ka visu tris jédzienu ieklauSana viena plakata bija visai
reta paradiba - tikai 4% gadijumu. Seit ka pieméru var minét plakatu
“Zveram vienotai latvie$u tautai! Zvéram latviskai Latvijai” (3. att.).
Taja aicinajumu tiekties péc vienibas un latviskuma nodrosinaja
gan sauklis, gan izmantotie simboli. Latviskumu apziméja Latvijas
karogs un gerbonis, savukart vienibu simbolizéja plakata atveidotas
dazadas sabiedribas grupas, vienojoties zvéresta vadonim. Zvérests
noslédz idejisko trisvienibu, atveidodams vadonibu, kas teksta ne-
bija minéta, bet ar kompozicionalo panémienu palidzibu ienéma
centralo lomu plakata.

Analizéjot plakatus laika griezuma, secinams, ka visi ideologiskie
koncepti parsvara atveidoti tikai rezima pastavésanas pirmajos ga-
dos. Turklat plakati, kuros ieklava visus tris jédzienus, veidoti tikai
1934. gada. K. Ulmana autoritara rezima pastavésanas laika visak-
tualaka bija latviskuma ideja, jo visa autoritarisma laika plakatos
tas bija dominéjosais jédziens. Tam sekoja vadonibas un latviskuma
vienlaiciga atveido$ana, bet vadonibas princips plakatos atseviski
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ieklauts tikai 1934. un 1935. gada, ka ari 1940. gada. Kaut ari va-
donibu atseviski gandriz neatveidoja, tomér kombinacija ar citam
idejam ta talit aiz latviskuma bija viena no visbiezak ilustrétajam
ideologiskajam pamatnostadném (sk. 2. grafiku). Salidzinot paréjos
jédzienus ar latviskuma paradiSanas biezumu, pédéjais izteikti do-
mingja, jo to iepina plasas tematikas plakatos — gan dazadu izstazu,
loteriju, svétku, gan ari autoritaras ideologijas stirakmenus propa-
gandéjosajos plakatos.

BIEZAK LIETOTA SIMBOLIKA AUTORITARA REZIMA
PLAKATOS

Latvijas parlamentaraja perioda ar dazadu mediju, t.sk. plakatu,
palidzibu politiskaja komunikacija tika ieviesti butiskakie Latvijas
valsts nacionalie simboli, saglabajot tos ari autoritara rezima pro-
paganda.'? Balstoties uz autoritara rezima ideologiskajiem pamatuz-
stadijumiem, pieauga simbolu skaits, kas atsaucas uz patriotismu un
latviskumu. No tadiem spilgts piemeérs ir sievietes atveidosana tau-
tastérpa. Ari péc K. Ulmana apvérsuma sieviete tautastérpa vairuma
gadijumu simbolizéja Latviju. Tomér autoritara rezima ideologi tai
pieskira vél vienu nozimi — auglibas un tautas nakotnes nodrosi-
natajas lomu. Biezi vien auglibas idejas pastiprinasanai izmantotas
labibas varpas, kuras sieviete tur rokas. Labiba nodrosinaja ne tikai
sasaisti ar auglibu, bet kalpoja ka zemniecibas simbols. Pieméram,
K. Krauzes plakata “Uzticiba vadonim - tautas spéks” (4. att.) at-
veidota gan sieviete — auglibas simbols ar auglu grozu rokas, gan
sieviete ar labibas kali rokas, simbolizéjot zemkopibu ka tautas “dziva
speka avotu”, ka to nereti dévéja presé."?
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4. att. Karlis Krauze.
Uzticiba vadonim -
tautas spéks. 1934. gads
(LNB, IPtL1-9/3)

5. att. Rihards Zarins.
Nav miris Lacplesa gars.
1934. gads

(LNB, IPtL1-9/25)
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Autoritara rezima ikonografija biezaka paradiba bija etnografis-
ko rakstu izmanto$ana. Neraugoties uz formas vizualo pieticibu un
geometriski vienkarsoto struktiru, etnografiskie raksti ka grafiskie
simboli pieder pie semantiski jeb saturiski vispiepilditakajiem kulta-
ras fenomeniem."* So kultiiras vértibu aktivi izmantoja autoritarisma
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ideologijas uzstadijumu ilustrésanai. Visbiezak etnografiskie raksti
izmantoti plakatos, kuros propagandéts latviskums un vadoniba.

Vel pieauga Latvijas karoga, senlatvie$u karavira un Latvijas ger-
boni ieklauto tris zvaigznu lietojums. Atseviskas uzmanibas vérts ir
senlatviesu karavira simbols. Tas kluva par pagatnes un tagadnes sa-
saistitaju, latviskuma vértibu avotu, ka ar1 tautas varenibas simbolu.
Spilgts piemérs $1 simbola izmanto$anai autoritara rezima plakatos
ir R. Zarina darbs “Nav miris Lacpléesa gars” (5. att.), kas ar senlat-
viesa (Lacplésa) téla palidzibu uzsvéra Latvijas neatkaribas iegisanu
Brivibas cinu rezultata.

Viena simbola sintezéjas gan pagatne, gan tagadne, kam pievie-
nojas vél viena ideja, ietverta Lacplésa simbola, — briviba. Minéta
simbola izpratni apliecina zurnala “Lacplésis” publicéta sabiedrisko
lietu ministra Alfréda Bérzina doma: “Veél talak, atskatoties pagatnes
gaitas, varam liecinat, ka $as audzes varonigais gars ir ta iededzies
visa tauta, ka kluvis par tas isto dabu un sajatu. Bet, kamér dzivos
Lacplesu cilts, tapat ka muziga ir latviesu tauta un vinas izaukléta
Lacplesa vira drosmes un augstakas varonibas teiksma, muzigi
briva bus musu tévzeme Latvija! Lai tapéc suminati brivibas cinu
varoni. Teiksmaina La¢plésa nemirstoso ideju un slavas drosie man-
tinieki!”'s

Skatoties uz senlatvie$u karavira téliem citos plakatos, pieméram,
V. Krimina “Atdzimsanas dziesma” (6. att.), ideja par brivibu ari Seit
ieklauta senlatviesa tela. Tas atveidots ka cinitajs par atbrivosanos no
pagatnes negativajam paradibam sarkanas ctskas veidola. Minétais
brivibas (ar1 atbrivosanas) simbols balstijas uz mitologizéto Latvijas
aizvésturi un propagandétajam idejam par reiz brivo un drossirdigo
latvie$u tautu, kuras neatkaribu atpnéma svesu zemju iekarotaji.

Ka jaunas vienibas nacionalas simbolikas arsenalu papildinaja
Auseklis un citi senatni apzimeéjosie simboli. Oktogramma jeb Ausek-
litis ir ornamentals rita zvaigznes Veneras atveids un simboliski sais-
tas ar rita gaismu, sauli un lidz ar to — ar atdzimsanu.'® Autoritarisma
plakatiem raksturigi valsts gerboni ieklautas zvaigznes parveidot par
ausekliem un $o transformeéto simbolu izmantot dazadu ideju atvei-
dosanai. Ausekla pastiprinata klatbaitne autoritara rezima plakatos
pilna méra atbilda propagandétajai idejai par 15. maija Latviju ka
“atjaunoto valsti”, ka no jauna “atdzimu$o” valsti. Atdzimsanas ideju
nereti atveidoja ar saules simbolu.

Autoritara rezima plakatos tika risinats jautajums, ka atveidot
pilsétas un lauku savstarpéjas attiecibas, kuras pieauga lauku domi-
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6. att. Vilis Kramins.
Atdzimsanas dziesma.
1934. gads

(LNB, IPtL1-37/23)
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nance. Pilsétas un lauku simbolu izmanto$anas piemérs ir O. Pladera
plakats “Ne skiru cinu, bet gan $kiru saprasanos un sadarbibu” Taja
pilsétas un lauki reducéti uz divam sabiedribas grupam - stradnie-
kiem un zemniekiem, ignoréjot citu sabiedrisko grupu sasaisti ar
pilsétu. Nedaudz plasaks pilsétas simboliskais tulkojums redzams
N. Puzirevska plakata “Patriots un paligs jaunajai Latvijai bus ik-
katrs — vai zemkopis, vai stradnieks, vai ari amatnieks, vai skolotie
laudis” (7. att.). Saja pieméra pilsétai piesaistita ari inteligence, ne
tikai stradnieciba. Papildus laukiem, nevis pilsétai simboliski pie-
saistits arl amatnieks, pastiprinot lauku simbolisko nozimigumu
pretnostatijuma pilsétai.

Pilsétas simbolikas ieklausana rezima propagandas plakatos radija
neatrisinatas problémas par pilsétas ideologisko nozimi, kas atspogu-
lojas ari preses slejas. No vienas puses, pilsétu lidz ar stradniekiem
ieklava ka dalu no tautas vienibas kopéja ideologiskaja sistema,
bet, no otras puses, tas vértéjums salidzinajuma ar laukiem biezi
vien bija negativs. Lai ari lauki ideologiski bija daudz nozimigaki
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7. att. Nikolajs
Puzirevskis. Patriots
un paligs jaunajai
Latvijai bis ikkatrs —
vai zemkopis, vai
stradnieks, vai ari
amatnieks, vai skolotie
laudis. Karlis Ulmanis.
1934. gads

(LNB, IPtL1-9/19)

par pilsétu, plakatos, kuros centas paradit tautas vienibas ideju, abi
simboli atveidoti ka vienlidz butiski. Lauku simbolikas skaitliskais
parsvars kopa ar jau pieminéto auglibas simboliku, ko piesaistija
sievietes télam (labibas varpas, ka ari raza — novakta vai vaksanas
procesa), uzsvéra autoritara rezima propagandéto zemniecibas ka
Latvijas valsts pamata nozimi, akcentéjot tas lomu ne tikai tautas
paédinasana, bet ari tautas pastavésanas nodrosinasana.

VADONIBAS IDEJA K. ULMANA AUTORITARA REZIMA
POLITISKAJA PLAKATA

Atseviska uzmaniba ir pievér$sama specifiskam iezimém vado-
nibas idejas atveido$anai K. Ulmana autoritara rezima plakatos.
No visiem analizétajiem plakatiem vadona klatesamibu iespé&jams
konstatet 29%. Tomeér butiski, ka lielakaja dala plakatu vadona klat-
esamiba tiek nodros$inata pastarpinati ar dazadu simbolisko pane-
mienu palidzibu, pieméram, ar zvéresta atveido$anu vai tekstu, kura
prasits zverét vadonim.
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Balstoties uz politiska plakata darbibas teorétiskajiem apsve-
rumiem, politiskais plakats radikali palielina iespé&jas ietekmes
paplasinasanai, radot personiskas komunikacijas efektus ar varas
parstavjiem (politisko lideri) ka “saviem cilvékiem” pilsétas ielas.
Seit nozimiga loma ir ari plakata tiraZzai, kas nodrosina viena un
ta pasa signala atkarto$anos. Nepartraukta pazistamu seju zibésana
bezseju pilsetas puli, ko izvérs péc noteikta plana, rada standarta
kognitivo keéditi: atkarto$anas — atpazistamiba - ieklau$ana “perso-
niskaja [zinasanu. - G. B.-G.] kartoteka”. Ipasi efektivi tas darbojas
20. gs. pirmaja pusé, kad cilvéku pieradums pie kinematografiskiem
teliem vél tikai veidojas."”

Nemot véra vadona vizuala téla publiskas atkartosanas nozimi,
interesanti, ka autoritara rezima plakatos pats K. Ulmanis praktiski
nebija atveidots (iznemot vienu — 1934. gada E. Gestautes veidoto
plakatu). Acimredzot $o vizuala téla atkarto$anas un uzsvérsanas
funkciju pildija citi mediji, pieméram, dazadas K. Ulmana foto-
grafijas presé, gleznas un bistes, kas bija ierasts interjera elements
gandriz katra valsts un pasvaldibas institacija. Tomer atklats paliek
jautajums, kapéc plakatos autoritarais rezims izvairijas no vadona
portreta atveidosanas. Iespéjams, K. Ulmana rezims plakatus ne-
uzskatija par ipasi butiskiem propagandas instrumentiem, citiem
komunikacijas veidiem atvéléedams lielaku uzmanibu. Lidz ar to ari
K. Ulmana portreta atveidosana plakatos netika izvérsta. To kom-
penséja jau minétie glezniecibas un foto darbi, ka ari makslas darbi
uz atsevisku zurnalu vakiem.

.
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3. grafiks. Vadonim piedévétas lomas plakatos
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Vistiesak vadona saskari ar iedzivotajiem nodrosinaja ar K. Ul-
mana citatu drukasanu un izvieto$anu pie sienam. Dazadie izteicieni,
saukli, ka ari izmantota simbolika ieziméja ar plakatu palidzibu defi-
nétas vadona lomas. Latvijas véstures historiografija ir pétijjumi, kas,
balstoties uz preses materialiem, ieziméjusi lomas un ipasibas, ko
asociéja ar K. Ulmani."® Starp tam minéta K. Ulmana identifikacija ar
dazadam socialajam grupam - stradniekiem, zemniekiem, jaunatni,
kultaras cilvékiem. Tapat K. Ulmanis paradijas ka aktivs politikis un
sabiedriskas labklajibas limena uzlabotajs — vins bija labsirdibas un
gadibas paraugs.'” Tik plasu lomu klastu nebija iespéjams identificét
plakatos, tehniskie nosacijumi un izplatisana ierobezoja iespéjas iz-
veérst milzigu skaitu dazadu plakatu, kas spétu definét tik dazadas
vadona Ipasibas un lomas. Lidz ar to plakatos paradijas tikai piecas
lomas: (1) vadonis labvélis, valsts un tautas panakumu garantétajs,
(2) skolotajs, (3) vadonis — kontrolétajs, (4) dazadu jomu aizgadnis,
(5) netiesa klatbutne (pasivs vérotajs), savas klatesamibas nodrosi-
natajs (sk. 3. grafiku).

Visbiezak vadonis atveidots ka skolotajs (41% gadijumu), kurs$
ar savu viedumu norada pareizas sabiedribas uzvedibas normas.
Skolotaja lomas ietvaros K. Ulmanis pamacija, kas cilvékiem darams
valsts attistibas laba. Seit uzsvérta darba, izglitibas, patriotisma, ka ari
pareiza saimniecibas virziena (lauksaimniecibas) attistiba. Skolotaja
loma bija aktuala plakatos, kas definéja pareizas sabiedribas uzve-
dibas normas. Uzvedibas normas noteicosie plakati atskiras péc to
tipologijas, tie bija divu veidu — “teksta plakati” un teksta un attélu
apvienojumi, bet ar lidzigi konstruétu véstijumu.

Teksta plakatos skaidrak uzsvéra vértibas, uz ko cilvekiem tiekties.
Pieméram, darbs un stradigums, rupes par kopigu labumu un Latvi-
jas valsti. Minéto tendenci atspogulo plakats ar uzrakstu: “Katrs sava
darba, bet visi valsts darba” Tapat paradijas plakati, kas noteica iedzi-
votaju patriotisko uzvedibu. Tads, piemeéram, ir teksta plakats “Tevu-
zemes milestiba ir augstaka milestiba virs zemes. Karlis Ulmanis” vai
ari “Topiet lepni uz to, ka més esam musu latviskas Latvijas pilsoni”.
Tikpat pamacoss ir izteiciens: “Vienosimies uzticiba Vadonim!” No
plakatiem, kuros paradijas ne tikai teksts, bet ari attéls, minams
“Zemkopiba ir musu spéks un stiprums” (1. att.), kur§ uzsvéra butis-
kako valsts saimniecibas nozari. No vienas puses, plakata véstijjums sa-
saucas ar ideologiski definéto zemniecibas dominanci Latvijas saim-
nieciskaja, socialaja un politiskaja dzive, bet, no otras puses, to varétu
traktét ka méginajumu apturét darbaspéka aizplisanu no nozares.
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Par darbaspéka aizplasanas probléemu daudz runats presé, ari
rezima ideologu rakstos. Visbiezak, rakstot par $o probléemu, pilsétu
pretnostatija laukiem, pilsétai piedévéjot negativas konotacijas. Pie-
meéram, LU rektors, vélakais izglitibas ministrs Jalijs Auskaps noradi-
ja, ka “ar bégsanu no darba saistita bégsana no laukiem uz skietami
vieglo dzivi pilséta, kas apdraud tautu pasos pamatos.”?® Pilsétas
iedzivotaju kermenis tiekot ta novajinats, ka pilsétnieki nedod péc-
nacéjus vai ari dod maz. To pasu uzsvéera rakstnieks un publicists
Janis Lapins, rakstot, ka “visas pilsétas jaatzist par nacijas kapu un
katra iedzivotaju aizplasana uz pilsétu — par nacijas nodevibu, par
pasnavibu”?' “Tautas kaps’® autoritara rezZima presé izmantots ka
pilsétas apziméjums, vél skaidrak ieziméjot rezima sludinato lauku
un pilsétas antagonismu. Iepriek§ minétais plakats parada, ka ne
tikai kritiskas publikacijas par pilsétas negativajam paradibam cen-
tas risinat darbaspéka aizplasanu, bet ari pozitivisma gara veidoti,
vadona pamacos$os vardos ietérpti propagandas plakati ar zemnieka
darba heroizésanu.

Atgriezoties pie vadona - skolotaja lomas, japiemin, ka, neska-
toties uz daziem iznémumiem, $o lomu visbiezak uzsvéra teksta
plakatos. Minéto plakatu nozimes pastiprinasanai nebija vajadzigi
simboli, ari bez tiem definéjot vélamo sabiedribas uzvedibas modeli.
Ar §iem izteicieniem un noradijumiem dekorétas dazadu iestazu
telpas skaidri paradija rezima prasibas, arl to pieprasijums no da-
zadu valsts iestazu puses veicinaja atspogulota véstijuma nok]tsanu
sabiedribas uzmanibas centra.

Ka nakamo skaitliski visbiezak veidoja vadona télu, kas paregoja
stabilu nakotni gan valstij, gan cilvékiem, ka ar1 kalpoja ka Latvijas
“speka avots” un tas pastavé$anas garants (kopuma 22% gadijumu).
Saja loma vadonis nodrosinaja valsts attistibu un bija garants vés-
turiska taisniguma saglabasanai. Ar §is lomas palidzibu pieradija un
pamatoja vadona legitimitati.

Jau pasos pirmajos plakatos tika mekléta un pamatota vadona
legitima vieta Latvijas vésturé. Pamatojot vadonibas nozimi, presé
paradijas apgalvojumi, ka “vienota tauta pulcéjas ap vienu vadoni.
Ta rada to no sava vidus, spéjigako no spéjigakajiem. Ta seko vina
gribai, ne vina varas deél, bet tamdél, ka ir parliecinata, ka tas zin
meérki un pazist celu uz $o meérki, tamdé], ka tam ir drosme pa
prieksu iet”*

Vadona ipaso lomu un spéjas, ka ari tajas pamatoto varas legiti-
mismu atspogulo 1934. gada tapusais K. Krauzes plakats “Uzticiba
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vadonim - tautas spéks” (4. att.). Saja plakata spilgtak neka jebku-
ra cita noradita vadonisma legitimitate, kuras varas avots balstits
Latvijas senaja vésturé. Ar plakata simbolikas palidzibu panakta
K. Ulmana vadonibas sasaiste ar senajiem virsai$iem. Plakata para-
das pilns velakos gados lietotais autoritara rezima simbolu spektrs.
So plakatu sava zina var uzskatit par autoritara rezima lietotas iko-
nografijas paraugu. Taja redzams zemnieks un stradnieks, sieviete
ka paréjas tautas simbols — tautas turpmakas pastavésanas garants,
latviskumu definéjosie elementi — ozols, kokle, tautiska josta, ka ari
vadona spéka avots — senie virsaisi. K. Krauzes plakata ideologis-
ko nozimi apliecina ari ta izmanto$ana ielu dekoréSanai pirmajos
Vienibas svétkos Riga 1935. gada. Atskiriba no citiem plakatiem $o
plakatu vairakas reizes palielinaja un izkara pie kada nama sienas
viena no svarigam svétku norises vietam.*

Vadona ka labakas nakotnes parega loma paradijas arl mazak
simboliskos plakatos, kuros atveidoti tikai etnografiskie raksti un
sauklis. Teksts ar1 ieklava vadona lomu raksturojoso ideju, zem katra
saukla noradot, ka autors ir K. Ulmanis. Uz parega lomu attiecas,
pieméram, tadi teksta plakati ka “Jaunas Latvijas saules spidés par
visiem. Karlis Ulmanis” un “Més varam but patrioti visi un basim
visi. Karlis Ulmanis”. Paregojot Latvijas nakotnes perspektivas, par-
svara balstitas uz latviskuma pamata, K. Ulmanis, no vienas puses,
pozicionéjas ka paregis, bet, no otras puses, uznémas atbildibu par
paregojumu piepildisanos.

Paregojumi papildinaja rakstiska un mutiska veida izskanéjusos
K. Ulmana apgalvojumus gan preses slejas, gan ari dazadu pasa-
kumu uzrunas. Vairuma gadijumu emocionali veidotie apgalvojumi
atkartojas visos trijos medijos - presé, plakatos un uzrunas. Tas
attiecas ne tikai uz parega loma teiktajiem, bet ar1 uz citu vadona
lomu sakara paustajiem apgalvojumiem. Ka dazus piemérus no
vairakkart atkartotiem saukliem var mineét: “but lepniem uz to, ka
esam latvie$i’,” “S1 zeme, kas ir musu’?® “tautas latvisko misiju mes
varésim pildit tikai ka latviesi uz latviesu zemes”* “ne savstarpéju
apkarosanos, bet vienotu domu!”*® un “katrs sava darba, bet visi
valsts darbal!”? Salidzinot atsevisku plakatu veidosanas gadu un,
pieméram, K. Ulmana runas datéjumu, kur paradas vienadie iztei-
cieni, secinams, ka K. Ulmana runas varéja but avots, no kura nemta
iedvesma raditajiem plakatiem.

Nakama propagandas plakatos definéta bija vadona — kontrolétaja
loma (11% gadijumu). Atskiriba no iepriek$ minétajam lomam, kas
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saistijas ar pozitivam konotacijam, vadona — kontrolétaja loma ie-
tvéra negativas konotacijas. Lidz ar to rezima vizualaja propaganda
vadonim piedévétas pretrunigas ipasibas. Lai ari kontrolétaja loma
nebija viena no izplatitakajam, tomér skaitliska zina ta daudz neat-
paliek no tadam lomam ka paregis un aizgadnis, uzsverot kontroles
nepiecieSamibu rezima pastavésanai.

Vadonis kontrolétaja loma noradija uz nepiecieSamibu péc bez-
ierunu paklausibas. Lidzigi ka gadijuma ar skolotaja lomu, kurs
noradija velamas uzvedibas normas, vadonis — kontrolétajs darija
to pasu stingraka manieré. Te vairak raksturigi plakati ar teksta un
attéla kombinaciju, kur attéls pastiprinaja tekstu, radot spécigakas
emocionalas asociacijas. Tads, pieméram, bija R. Sisko 1936. gada
veidotais plakats “Uzticibu valstij un vadonim!” (8. att.). Attéla teksts
demonstréja stingras paklausibas nepieciesamibu, pat izteiktu pa-
véli. Vairs netika apeléts pie patriotiskam jatam, nebija piedavata
izvéle. Ari plakata kompozicionalais izkartojums, lietotie simboli
(Latvijas karogs, zvérests) radija kartibas, kontroles, unifikacijas
un individa pakartotas lomas prieksstatu. Turklat centieni atveidot
gan zemnieku, gan stradnieku, gan ari ierédniecibu simbolizéja vi-
sas sabiedribas paklausanu vienotai kontrolei. Lidziga stila veidoti
vél vairaki citi $is kategorijas plakati, kuru kompozicija apstiprina
visas iepriek§minétas idejas. Plakatos uzsvérto nepiecieSsamibu péc
paklausanas papildinaja ari presé ietvertie apgalvojumi, pieméram,
“vienibu var uzturét tikai nelokama disciplina un pilniga padosanas
Vadona noradijumiem”* Saja apgalvojuma precizi ietverta visu $i
tipa plakatu ideja.

Plakatos pieprasito paklausigumu atveidoja daudz stingrak neka,
pieméram, padomju laika plakatos.*® Emocionalas noskanas zina
K. Ulmana laika veidotie, vadona - kontrolétaja un uzvedibas nor-
mas nosakosie plakati raksturojami ar makslinieciski izteiktu, daudz
lielaku totalitarisma pieskanu neka Latvijas padomju laika veidotie
plakati. Si tipa plakati tikpat stingri pieprasija uzticibu ne tikai
vadonim un valstij, bet ari latviskumam un vienotibai. Pieméram,
skolotaja loma paradijas sasaistita ar pozitivam emocijam dazadajos
izteicienos, ko pastiprinaja gaiSo un mierigo krasu lietosana plakata
makslinieciskaja noforméjuma, ka ari elementu brivs, nepiespiests
izkartojums. Savukart vadona - kontrolétaja loma atspogulojas ka
stingra pamacitaja loma, kas paradijas plakatos ar saukla un vizualo
elementu kopéju kompoziciju. Sads rezima tirazétais, stingrais, uz
bezierunu paklausibu vérstais vizualais téls tomér palika vairak tikai



114 Ginta Brumane-Gromula

w.| 8. att. Raimonds Sigko.
Uzticibu valstij un
vadonim! 1936. gads
(LU Akadémiskas
bibliotékas Misina
nodala, Sikiespiedumu
fonds)

_uzTmcisu
VALSTI) UN
VADONIM!

plakatos, jo praktiskas darbibas stingras kontroles un paklausibas
nodrosinasanai sabiedriba neizvérsa.’* Ta drizak palika ka zinama
rezima ariskiba.

Krasas K. Ulmana autoritara rezima un Stalina totalitara rezima
vizualas valodas atskiribas varétu but skaidrojamas ar pretéjam
nostajam sabiedribas “audzinasanad”. Nezéligais Stalina totalitarais
rezims iedzivotaju atbalsta nodrosinasanai plakatlapu attélus par-
vérta télos — maskas: vardarbiba ieguva laimigas, smaidosas sievietes
seju, “visu tautu tévs” — Stalina profilu.** Padomju vara savu nezélibu
tada veida maskeéja ar “apsolitas zemes” iegtiSanas atspogulojumu.
Sava zina lidzigi rikojas K. Ulmana autoritara rezima ideologi, kas
salidzino$i “maigo” rezima politiku centas masket ar skarbaku vi-
zualo retoriku.

K. Ulmana autoritara rezima un Padomju Savienibas totalitara
rezima salidzino$aja skatijuma interesanta ir makslas vésturnieces
Stellas PelSes atzina attieciba uz makslas teorétiskajiem prieksstatiem,
kas domingéja autoritara rezima laika. Uzsvérts, ka vélama makslas
modela stilistisko aspektu traktéjuma vairakums teorétisko atzinu
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9. att. Jékabs Strazdins.
Vienoti zem latviska
karoga! Bez gada

(LU Akadémiskas
bibliotékas Misina
nodala, Sikiespiedumu
fonds)

autoru piesléjas revolucionaras Krievijas makslinieku heroiska rea-
lisma koncepcijai, tikai cita “ideologiskaja” noforméjuma. Latvijas
neatkaribas pédéja desmitgadé beidza nostiprinaties tradicionalas
ievirzes konservativie prieksstati, veidojot logisku pareju uz padomju
perioda oficialas makslas teorijas retrospektivismu.* Lidzigs makslas
traktéjums autoritaraja rezima un Padomju Savieniba radija prieks-
noteikumus salidzinosi vieglakai parejai un makslas adaptacijai no
viena politiska rezima uz otru.

Vél viena vadona loma, kas diezgan neuzkritosi paradijas atse-
viskos plakatos, ir aizgadna loma. Ta izpaudas dazadu svetku orga-
nizésana, pieméram, valsts méroga dziesmu svétku plakatos, kuros
skaidri noradits, ka tie veidoti K. Ulmana protektorata. Lidziga aiz-
gadnieciba paradijas atsevisku izstazu rikosana. Aizgadna téla vado-
nis pilda diezgan pasivu lomu, kuras uzdevums vairak bija atgadinat,
ka bez vadona klatbutnes nav iespéjams neviens nozimigs pasakums
valsti, ka ari pietuvinat vadoni loti dazadam norisém sabiedriba.

Ir vesela virkne plakatu, kas neizcéla kadu no vadona funkcijam,
bet gan noradija uz vadonibas principa klatesamibu. Si paradiba
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vértéjama ka vadona netiesas klatesamibas (pasiva loma) nodrosi-
nasana, kas novérojama 16% gadijumu. Parsvara netie$a klatbutne
paradijas ar tipiska vadona Zesta atveidosanu (roka pacelta svei-
ciena — sk. 8. un 9. att.), kas plakata bija vienigais vadonibas idejas
apliecinatajs. Ka piemérs minams gan K. Krauzes “Zvéram vienotai
latvie$u tautai! Zvéram latviskai Latvijai!” (3. att.) un N. Strunkes
“Atdzimsanas dziesmas” plakats, gan ari J. Strazdina plakats “Vienoti
zem latviska karogal!” (9. att.). Tajos visos atveidots vadona Zests, bet
neviena pats vadonis nav pieminéts.

RETORIKA UN KRASU SIMBOLIKA K. ULMANA
AUTORITARA REZIMA POLITISKAJA PLAKATA

Sauklu izteiksmes formas ir butisks plakata iespaida un nozimes
noteicéjs. Tas liecina gan par uzrunajamas auditorijas, gan uzru-
nataja raksturu, ierastam un pienemamam komunikacijas formam.
Autoritara rezima plakatos lietotas sauklu formas un to skaitliska
attieciba redzama 4. grafika. Visbiezak sauklis pildija informativo
funkciju, ar ta palidzibu parsvara nodotas zinas par kada pasakuma
vai svétku organizé$anu un norisi. Tadi, pieméram, bija Atdzimsa-
nas dziesmas plakati, dziesmu svétku plakati, dazadu izstazu plakati.
Neskatoties uz to, ka plakata tekstuala dala ir informativa, nereti
vizuala dala sastavéja no daudz plasakas informacijas. Tas attiecas
uz jau minétajiem Atdzimsanas dziesmas plakatiem, kuru vizualie
elementi ietvéra plasus ideologiskos konceptus.

W Sauklis k3 aicinajums

Sauklis ka pavele

% Sauklis ka véléjums

W Sauklis ka apgalvojums

# Sauklis ka informacija

4. grafiks. Sauklu izteiksmes formas
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Nakama lielaka sauklu izteiksmes formas grupa bija apgalvoju-
mi (31%). Ar saukla ka apgalvojuma palidzibu uzsvértas dazadas
paradibas sabiedriba.*® Ar sadu izteiksmes formu panakts, ka ap-
galvotais tiek pienemts ka esosais (realais). Apgalvojumus izteica
nes forma, parliecinot par jau sasniegto. Pie $adiem apgalvojumiem
pieskaitami tadi saukli ka “Uzticiba vadonim - tautas spéeks”, “Ta
zeme ir musu — tas pilsétas musu”, “Nav miris Lacplésa gars”, “Valsts

» <«

dibinatajs un atjaunotajs ir musu vadonis”, “Tévu zemes milestiba ir
augstaka milestiba virs zemes”, “Latvijas vards svéts vards”. Minétie
saukli vairak orientéti uz dazadu latviskuma un patriotisma veértibu
uzsvérsanu, tikai atseviskos gadijumos apzimeéjot politiskas parveér-
tibas (pirmie divi pieméri).

Otra grupa bija apgalvojumi, kuri izteikti nakotnes forma. Sadi
izteicieni ir ievérojami mazaka skaita neka tagadnes forma veidotie.
Seit ka pieméri minami tadi izteicieni ka “Atjaunota Latvija uzgavilés
latviskais” un “Jauna Latvijas saule spidés par visiem”. Skaitliski nie-
cigais $o apgalvojumu apjoms ir saprotams, jo saukli nevis apliecina
“jaunas valsts” sasniegto propagandéto ideju joma, bet gan norada,
ka sada situacija ir sasniedzama tikai nakotné. Tas radija pretrunas
propagandas satura. No otras puses, pavertéjot nakotnes formas
sauklus, ieziméjas rezima paregoSanas iedaba, kas spilgti izpaudas
jau iepriek$ pieminétaja vadona — parega téla.

Nakama liela sauk]u grupa bija aicinosie saukli — 21% no plakatu
kopéja skaita. Sie saukli aptvéra gandriz visas tematikas plakatus,
ari ideologiski visnozimigakos, ka vadonibu, vienibu un latviskumu
proponéjosos. Aicinajumu izsako$ajos sauklos izvéléta gramatiska
forma “mes” Tada veida tiek samazinata noskirtiba starp potencialo
plakata auditoriju un rezimu pasu, kas sevi identificeé ka dalu no sa-
biedribas. Seit ka pieméri minami plakati “Stadisim bérzus! Rikosim
meza dienas!”, “Apzinasimies ne tikai savas tiesibas, bet jo vairak
pienakumus!”, “Izkopsim latviskos tikumus”, “Spozu turésim Latvijas
godu”, “Degsim Latvijai”, “Vienosimies uzticiba vadonim” u.c.

Skaitliski daudz mazak bija pavéles forma izteiktu sauklu — tikai
6% gadijumu. Tas zinama meéra saskanéja ar salidzinosi nelielo va-
dona — kontrolétaja lomu attélojoso plakatu skaitu. Pavéles formas
sauklos atmesta “més” forma, izvéloties stingrakus un pieprasosa-
kus izteiksmes lidzeklus. Pavéles formu izmantoja plakatos, kas sais-
titi ar vadonibas ideju. Pieméram, “Uzticibu valstij un vadonim!”
(8. att.), “Vienibu uz latviska pamata!”, “Ne savstarpéju apkarosanos,
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bet vienotu domu!” un “Topiet lepni, ka més esam musu latviskas
Latvijas pilsoni!”

Skaitliski vismazak parstavéta grupa ir saukli ka véléjums. Seit
izmantota tada izteiksmes forma, kas noradija uz apgalvojumiem
par Latvijas nakotnes perspektivam. Starp $adiem saukliem minami
“Latvijai jabut latvie$u valstij”, “Lai atjaunota latviesu séta ir atkal
latvisks darbs un latviska dzive un prieks!”. Veléjuma izteiksme iz-
mantota, definéjot latviskuma ideju plakatos.

Kopuma sauklu formu izvéle liecina par saméra maigu un neuz-
stajigu uzrunas formu izmanto$anu rezima propagandas plakatos.
Ta ka latviskuma ideja bija atveidota visbiezak, saprotams, ka tiesi
§is idejas atveidoSana izmantoti visu tipu saukli, attiecinot tos gan
uz tagadnes, gan nakotnes realijam. Tikai rezima pastavésanas pir-
maja gada novérojama visu sauk]u formu izmanto$ana. Turklat tas ir
vienigais gads, kura izmantota véléjuma forma. Acimredzot rezima
pastavésanas pasa sakuma bija nepieciesamiba iegalvot cilvékiem,
kas sagaidams nakotné. Interesantas tendences novérojamas ari attie-
ciba uz pavéles formas saukliem, kas skaitliski pieauga ar katru gadu.
Paréjo sauk]u gadijuma nekadas izteiktas attistibas tendences nebija
novérojamas, katra gada skaitliskajiem raditajiem atskiroties.

Butisks ir jautajums par plakatos izmantotajam krasam. Plakatu
makslinieciska noforméjuma visbiezak izmantotas krasas atspogu-
lotas 5. grafika.

Visos gadijumos izteikti dominé melna krasa, kas autoritara re-
Zzima plakatos paradijas 63% gadijumu. Ta vairak izmantota sauk-
liem, bet mazak iesaistita plakata ilustraciju kompozicija. Visbiezak
ilustracijas paradijas zila krasa — parsvara tiesi gaisi zila (47%). No
krasu simbolikas viedokla zila krasa saistita ar garigumu, ta asoci€jas
ar dvéseles atbrivosanos, vieglu, nesaspringtu un pardomatu dzives
ievirzi. Ta ir ari dazadu religisko télu krasa gan kristietiba, gan ci-
tas religijas.*® Tapat zila krasa ir brivibas un liberalisma simbols.*”
Zila krasa parsvara izmantota ka plakata fona krasa, skietami radot
brivibas un atraisitibas prieksstatus, pacilatibu ka rezima izveidotas
“jaunas” Latvijas raksturiezimes.

Gandriz tikpat biezi plakatos izmantota sarkana krasa (44%),
kas gan vairuma gadijumu ir teksta krasa. Sarkana krasa ar savu
spilgtumu daudz labak piesaista garamgajéja skatienu, lidz ar to si
krasa plakata kalpo ka uzmanibas piesaistiSanas elements. No krasu
simbolikas viedokla sarkano uzskata par agresivu, vitalu un spéka
pilnu krasu, kas radnieciga ugunij. Ta nozimé gan milestibu, gan
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cinu uz dzivibu un navi.*® No vienas puses, sarkana krasa pildija
skatiena piesaistisanas funkciju, bet, no otras puses, ta tomér radija
konotacijas ar kreiso partiju simboliku, Ipasi kombinacija ar mel-
no krasu. Bet acimredzot $is apstaklis nebija pietiekami nozimigs,
lai atteiktos no sarkanas krasas izmanto$anas rezima propagandas
plakatos.

Dzeltena krasa paradijas 40% plakatu, vairuma gadijumu sais-
toties ar saules simboliku, kas jau ietvéra norades uz pozitivu
nakotni. To uzsvéra visai biezi autoritarisma plakatos, tada veida
ari simboliska limeni pastiprinot ideologiskas nostadnes. Vismazak
izmantota krasa rezima plakatos bija zala (tikai 28% plakatu), kas ir
interesanti, jo zala krasa tradicionali saistita ar dabas simboliku. Zala
bija Latviesu zemnieku savienibas karoga krasa, ka ari bija domi-
néjosa krasa §is partijas vélésanu plakatos. Zala krasa bija sasaistita
ar zemniecibu, kam autoritaraja ideologija bija centrala loma. Zalas
krasas salidzinosi skopa izmanto$ana rezima propagandas plakatos
simboliski rada pretrunas ar ideologiskajam nostadném, apSaubot
tiekSanos péc zemniecibas nozimes pastiprinasanas. Pat lauku ai-
navas, kas paradas plakatos, nereti atveidotas melna vai zila, bet ne
zala krasa (sk., pieméram, 1. un 7. att.).

e

Kopuma jasaka, ka politisko struktiru atveido$ana autoritarajam
rezimam nebija jasak tuksa simboliska telpa, demokratijas laika gal-
venie nepiecieSamie simboli bija definéti un to nozime nostiprinata
sabiedriba. Balstoties uz lielako dalu no tiem, tika veidoti jaunajai
ideologijai atbilstosi plakati. Tikai atseviskiem simboliem sakotnéjo



120 Ginta Brumane-Gromula

nozimi korigéja, vai nu to papildinot, ka tas bija sievietes télam, vai
padzilinot, ka tas bija senlatviesu karavira télam.

Autoritaraja rezima valsts politisko iekartu skaidroja ar ideo-
logisko konceptu - vieniba, latviskums un vadoniba - palidzibu.
Plakatos ideologiskie “sturakmeni” parsvara atveidoti vairaki vien-
kopus, tikai retos gadijumos izcelot kadu vienu atseviski. Plakatos
dominéjosais koncepts bija latviskums, kam biezuma zina piekapas
pat vadonibas ideja.

Vértéjot autoritara rezima politiskas varas vizualizacijas pane-
mienus, jasecina, ka plakatos centralo lomu ienéma nevis vadoniba
ka valsts varas balsts, bet gan latviskums. Vadonis ar savam plakatos
definétajam dazadajam lomam valsts politika palika otraja vieta.
Tomér vadonibu plakatos plasi iztirzaja, jau rezima pirmsakumos
ar plakatu palidzibu definéjot visas vélak propagandétas vadona
lomas. Neskatoties uz centieniem sporadiski uzsvért kontroles un
paklausibas nepieciesamibu no iedzivotaju puses, vairuma gadijumu
rezims tomer izvéléjas mérenu un pielaidigu sabiedribas uzruna-
$anas modeli un izteiksmes formas. Vélme péc stingras kontroles
nodrosinasanas palika vien simboliska limeni.
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With the establishment of Karlis Ulmanis’ authoritarian regime in 1934,
new relations between political power and society started to form. It cre-
ated a new kind of political culture in Latvia. There arose a need to explain
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ideological concepts of the regime and their overall meaning. The means
of political propaganda were various. One of them was to use posters
in order to communicate with society. Their visual imagery reflected all
the basic ideological perceptions of the authoritarian regime. This paper
concentrates on the deconstruction of propaganda posters’ visual rhetoric,
analyzing such ideological concepts as unity, Latvianness, leadership as well
as in more details describing Karlis Ulmanis role in the new regime. It also
analyzes the usage of different symbols, their meaning and the general style
of expression seen in political posters.

Key words: political poster, authoritarianism, ideology, visual propaganda.

Summary

With the establishment of Karlis Ulmanis’ authoritarian regime,
new political structures and new understanding of politics emerged
in Latvia. It was necessary to explain the new political reality to
society. During the authoritarian regime the state’s political system
was explained by ideological concepts such as unity, Latvianness and
leadership. A characteristic feature of political posters was that these
ideological ‘pillars’ were commonly portrayed together and seldom
represented separately. The dominant concept was Latvianness fol-
lowed by the idea of leadership. The concept of Latvianness was more
widespread because of the regime’s desire to incorporate it in all kinds
of posters though not always as a central idea of a specific poster.

A distinctive feature of the authoritarian regime was the tendency
to produce posters with indirect depiction of the state leader Karlis
Ulmanis. There is only one poster representing his face. However,
regardless of the fact that the leader himself is not portrayed, it
is possible to identify five different leader roles — the teacher, the
guarantor of the existence of the state, the controller, the custodian,
the observer. The teacher’s role was dominant, which served for the
definition of appropriate public behaviour and values. These posters
were also among the most popular and were commonly ordered by
public institutions for their interior decoration purposes. Individuals
also bought these posters and used them as a means of self-education.
The role of the leader as a guarantor of the existence of a national
state, which in general was even more ideologically important than
the role of the teacher, was shown slightly less frequently. It was the
source of Karlis Ulmanis legitimacy as a state leader. In contrast to
previously mentioned roles was the role of the leader as the controller.
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It was an attempt by the authoritarian regime to introduce a new
political system based not only on the national feelings and pathos,
but also on new behavioural norms for each individual. Obedience
to the leader and shifting of the individual’s personal interests to the
background were elements whose observance was called for on a
symbolic level by propaganda posters. They became more like preten-
tious expression of the regime, rather than allegations embedded in
the real politics. In this way, the authoritarian regime’s ideology tried
to mask a relatively “soft” policy under a fiercer visual rhetoric.

The slogans on the posters issued by the authoritarian regime sup-
plement the “soft” policy idea. The overall tendency was to use mild
rhetoric. Most common were slogans based on subjunctive mood of
expression. However, with every year grew the number of slogans
in the form of imperative indicating a firmer attitude to visual and
textual rhetoric.

Iesniegts 12.11.2013.





